
  
  

TICKETS FOR THE MEXICAN NATIONAL TEAM JUNE 
MATCHES ON SALE TO THE GENERAL PUBLIC  

ON MONDAY, MAY 5 
  

June 4 vs. Argentina in San Diego and June 8 vs. Peru in Chicago on exclusive Visa 
pre-sale this week  

  
NEW YORK (Friday, April 25, 2008) – Soccer United Marketing (SUM), together with the 
Federación Mexicana de Fútbol (FMF), today announced that tickets to the general public for the 
upcoming two matches of the 2008 Mexican National Team U.S. Tour: Wednesday, June 4 
against Argentina at Qualcomm Stadium in San Diego, Calif. at 8:00 p.m. PT, and Wednesday, 
June 8 against Perú at Soldier Field in Chicago, Ill. at 7:00 p.m. PT will go on sale on Monday, 
May 5. The VISA pre-sale is ongoing this week.  The matches represent the second and third 
matches of the Mexican squad’s 2008 U.S. tour.   
  
For the match between México and the number one ranked national team according to FIFA, 
Argentina, Visa credit card holders can purchase tickets today beginning as low as $25 dollars in 
an exclusive Visa pre-sale.  The tickets can be purchased at www.ticketmaster.com with a Visa 
card.  The Federacion Mexicana de Futbol welcomes fans to purchase tickets with their Visa 
card. Tickets for the general public will go on sale on Monday, May 5 at all usual outlets. 
  
For the Mexico v. Peru match day in Chicago on June 8, fans with a Visa card can purchase 
tickets beginning at $30 today in another exclusive Visa pre-sale.  The tickets can be purchased 
online at www.ticketmaster.com with a Visa card.  Tickets for the general public go on sale 
starting on Monday, May 5 at all usual outlets. 
  
Fans are recommended to arrive to the stadium grounds early and enjoy the now-popular Futbol 
Fiesta, the interactive fan zone that spans more than 100,000 square feet, prior to the each game, 
including live music and offers promotional items from the FMF’s U.S. sponsors – adidas, 
Allstate, AT&T, Bud Light, Chase, Coca-Cola, Jose Cuervo, Makita, McDonald’s, NAPA, The 
Home Depot and Visa. 
  

www.SUMworld.com 
  
  

COMUNICADO 
Para Divulgación Inmediata                         
SUM Communications – +1-212-450-1222/ 1262  
FMF Dirección de Communicación – +011-52-55-5241-0100           
www.SUMworld.com  
  

BOLETOS PARA LOS PARTIDOS DE MEXICO EN JUNIO A 
LA VENTA AL PUBLICO GENERAL  



EL LUNES, 5 DE MAYO 
4 de junio vs. Argentina en San Diego y 8 de junio vs. Peru en Chicago en pre venta 

exclusiva de Visa esta semana  
  
NUEVA YORK (Viernes, 25 de abril, 2008) – Soccer United Marketing, junto con la 
Federación Mexicana de Fútbol, anunciaron que el lunes, 5 de mayo se pondrán a la venta los 
boletos al publico general para los siguientes dos compromisos del U.S. Tour de la Selección 
mexicana 2008: el 4 de junio contra Argentina en Qualcomm Stadium en San Diego, Calif. a las 
8:00 p.m., PT, y el 8 de junio en el Soldier Field contra Perú a las 7:00 p.m. PT. La venta 
exclusiva de VISA comenzó esta semana. Los cotejos representan el segundo y tercer partido de 
la gira por tierra estadounidense del conjunto nacional mexicano.   
  
Para el partido entre México y la selección numero uno según clasificación de la FIFA, 
Argentina, hoy los abonados de la tarjeta Visa pueden comprar boletos empezando en $25 en un 
exclusiva pre-venta Visa. Las entradas pueden ser adquiridas vía www.ticketmaster.com con la 
tarjeta visa.  La Federación de Fútbol Mexicana les invita a los aficionados que compren boletos 
usando su tarjeta de Visa. Boletos para el público general estarán a la venta el lunes, 5 de mayo 
en los puntos de venta usuales. 
  
Para el partido días después en Chicago, fanáticos con una tarjeta visa pueden comprar boletos 
desde $30 a partir de hoy en otra exclusiva pre-venta Visa.  Las entradas pueden ser adquiridas 
vía www.ticketmaster.com con la tarjeta Visa.  Boletos para el público general estarán a la venta 
el lunes, 5 de mayo en los puntos de venta usuales. 
  
Los aficionados deben arribar temprano para disfrutar de la conocida zona, Futbol Fiesta, un 
espacio interactivo de más de 100,000 pies cuadrados que ofrecerá entretenimiento y diversión 
para los aficionados antes de cada partido y artículos promociónales de los patrocinadores 
oficiales de la FMF en territorio estadounidense – adidas, Allstate, AT&T, Bud Light, Coca-
Cola, Cuervo, Makita, McDonalds NAPA, The Home Depot y Visa. 
  
  

www.SUMworld.com 
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